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Moikkal

Mahtavaa, etta valmistautuminen Applen i0S 14.5 -paivityksen mukanaan
tuomiin muutoksiin kiinnostaa. Jos paivityksen taustat eivat ole viela tuttuja,

niin suosittelen tutustumaan kevaalla julkaisemaamme blogipostaukseen:

Kaikki mita sinun taytyy tietaa Applen iOS 14.5 -paivityksen vaikutuksista

Facebook- ja Instagram-mainonnan seurantaan ja kohdentamiseen

Olemme keranneet tahan dokumenttiin keskeiset toimenpiteet, jotka
kannattaa hoitaa kuntoon hyvissa ajoin taklataksesi parhaalla mahdollisella
tavalla i0S-paivityksesta aiheutuvat muutokset mainonnan toteuttamisessa
ja seurannassa. Voit kayda kohdat lapi oman tiimisi tai mainontaasi

toteuttavan tahon kanssa.

Mikali sinulla tulee mita tahansa kysyttavaa tarkistuslistaan liittyen, voit olla

lopusta.

Kiitos!

Anna lkonen
Social Ads Consultant, Team Lead
045 7877 2958

anna@mediashake.fi



https://www.mediashake.fi/facebook-apple-ios-14
https://www.mediashake.fi/facebook-apple-ios-14

Tarkista, etta kaikki tarvittavat toimenpiteet on hoidettu!

Sitten olet valmis vastaanottamaan i0OS-paivityksen == Jos kaipaat
lisatietoa jostain kohdasta, kurkkaa tarkemmat tiedot alempaa!

Tarkista ainakin nama:

1. Verkkosivujen toimialueen (domainin) omistajuus on vahvistettu

2. Verkkotapahtumat on priorisoitu

3. Konversiokampanjoiden optimointitapahtumina kaytetaan priorisoituja

verkkotapahtumia

4. Muutokset konversioiden raportoinnissa on huomioitu

Oletusattribuutioikkuna muuttuu

Konversioiden kirjaamishetki muuttuu

Konversiotietojen raportointiin tulee viive

Konversiodatan erittely kayttajan ominaisuuksien mukaan poistuu

5. Automaattinen edistynyt vastaavuuksien haku ja ensimmaisen
osapuolen evasteet on kytketty paalle

Tarkista lisaksi nama, jos koet tarpeelliseksi:

6. Konversio-APIl on asennettu

7. Facebook Analyticsin historiadata on ladattu

8. Facebook Attributionin historiadata on ladattu




1. Verkkosivujen toimialueen domainin omistajuus on vahvistettu

MITA? Sinun on vahvistettava Facebookille omistavasi domainin, jolla aiot
konversioita seurata.

MIKSI? Tapahtumien priorisointi (jota konversioseuranta seurannan kieltaneilla
i0S-kayttajilla edellyttdd) onnistuu vain vahvistetuilla domaineilla.

Toimialueen vahvistamiseen on kolme eri tapaa: DNS-vahvistus,

HTML-tiedoston lisays verkkosivulle tai meta-tag-vahvistus. Lue tarkemmat
ohjeet vahvistuksen tekemiseen taalta.

DNS-vahvistus HTML-tiedoston lataus Meta-tag Verification

DNS-vahvistus HTML-tiedoston lataus Meta-tag Verification

Todista, ettd omistat toimialueen, lisdamalla DNS TXT tietue toimialueiséntain. Lisdaminen on mahdollista useimmissa toimialueisdnnissa,
mutta menettelytapa voi vaihdella palveluittain. Ota tarvittaessa yhteytta toimialueisdnnan tukipalveluun tai kdy lapi palvelun dokumentaatio.

DNS TXT -tietue

Perusvaiheet:

1. Kirjaudu sisdan toimialuenimen rekisterdintipalveluun ja siirry DNS-tietueosioon.

2. Lis&da tama TXT-tietue DNS-maédéritykseen:
facebook-domain-verification=  XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

3. Lisdd isantakenttaan @-merkki (mikéli toimialueisénta sita edellyttaa).

4. Odota, etta DNS-maédrityksen muutokset levidvat sivuston isdannan palvelimille. Aikaa voi kulua jopa 72 tuntia. Valitse tdman jalkeen Vahvista.

/\ //\



https://www.mediashake.fi/domainin-vahvistaminen-ja-verkkotapahtumien-priorisointi#vahvistadomain

2. Verkkotapahtumat on priorisoitu

MITA? Mainonnan optimointiin ja raportointiin voi jatkossa kayttaa enintaan 8 eri
konversiotapahtumaa per toimialue, jotka taytyy priorisoida. Seurannan
kieltaneiden i0S-kayttajien osalta Facebookille lahetetdan vain vain yksi
korkeimman prioriteetin tapahtuma (esimerkiksi jos kayttaja lisdad tuotteen
ostoskoriin ja ostaa sen, kirjataan vain toinen naista konversioista).

MIKSI? Konversiotapahtumasta lahetettdavaa tiedon maaraa on rajoitettu
merkittavasti, ja kaytannossa konversiosta lahetetaan mainospalveluun vain
kampanjan/mainoksen ID sekad tieto, mistd konversiotapahtumasta oli kyse.
Taman takia myods Facebook joutuu rajoittamaan mitattavien konversio-
tapahtumien maardad maksimissaan kahdeksaan (jos haluat seurata esimerkiksi
ostojen konversioarvoja, maara laskee entisestaan).

Tapahtumat voit priorisoida Business Managerin tapahtumien
hallinnassa klikkaamalla valilehtea “Koottu tapahtumien seuranta” ja sielta
painiketta “Maarita verkkotapahtumat”. Lue tarkemmat ohjeet taalta.

Yleiskatsaus Testaa tapahtumia Vianmadritys 1 Historia Asetukset
A~ Aktiivinen
Kaikki toiminta Viimeisin vastaanotto 3 minuuttia sitten
= Pikseli
6,631
420
tammi 8 tammi 10 tammi 13 tammi 15 tammi 17 tammi 20 tammi 22 tammi 24 tammi 27 tammi 29 tammi 31 helmi 3 helmi 5
Lisaa tapahtumia w Q Hae tapahtumalla 0/50 Kaikki tapahtu..
_______ X
Pikseli-/konversio-API Yhdistetty tapahtumien mittaus () = \
\

Nama tapahtumat kasitellaan Yhdistetty tapahtumien mittaus -protokollan kautta. Protokolla sallii iOS*A -laitteita kdyttavien henkildiden verkkotapahtumien mittauksen

¢
Toimialue: domainisi.fi Taytetyt tapahtumapaikat: 3/8
" " Pikseli tai mukautettu konversio Tapahtuman nimi ”

Prioriteetti @ Arvon optimc¢
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Yrityksesi pikseli v Rekisterdinnin viimeisteleminen v
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3. Konversiokampanjoiden optimointitapahtumina kaytetaan
priorisoituja verkkotapahtumia

MITA? Konversiokampanjasi eivat toimi, jos mainosjoukkotasolla optimointi-
tapahtumaksi valittu sivustotapahtuma ei ole yksi tapahtumien hallinnassa
priorisoimistasi tapahtumista.

MIKSI? Seurannan kieltdneiden i0S-kayttajien osalta seurantaan ja raportointiin
voi kirjautua ainoastaan priorisoituja verkkotapahtumia. Konversiotapahtumien
seurannan, optimoinnin ja raportoinnin yhtenaistamiseksi Facebook sallii
konversiokampanjoiden optimointitapahtumina ainoastaan priorisoituja
verkkotapahtumia.

Valitse mainosjoukkoihin optimointitapahtumaksi yksi priorisoimistasi
tapahtumista. Ennen i0S 14.5 -paivityksen julkaisua optimointitapahtuma on
mahdollista vaihtaa suoraan olemassa oleviin mainosjoukkoihin klikkaamalla
pienta ruksia valitun konversiotapahtuman oikeasta reunasta.

Konversiotapahtuma

[ 23

Ostaminen

Ostoskarryyn lisdaminen

Sisallon katselu

Paivityksen julkaisemisen jalkeen tama mahdollisuus oletettavasti poistuu. Talldin
konversiotapahtuman vaihtamiseksi vanhasta mainosjoukosta on luotava kopio ja
vaihdettava konversiotapahtuma ennen mainosjoukon julkaisemista. Uuden
mainosjoukon luominen onnistuu vanhaan tapaan.



4. Muutokset konversioiden raportoinnissa on huomioitu

MITA? Facebook on paattanyt muutosten myéta yhtenaistaa tiettyja seuranta-

ja

raportointiominaisuuksia. Tama voi johtaa Facebookiin kirjautuvien

konversioiden maaran laskuun ja pikselin keraamien tietojen pohjalta luotujen
mukautettujen yleisdjen kokoon.

MIKSI? Muutoksia on tehty, jotta data sailyisi vertailukelpoisena eri laitteiden
valilla.

Huomioi seuraavat muutokset analysoidessasi ja raportoidessasi

mainonnan tuloksia:

Oletusattribuutioikkuna muuttuu

Attribuutiojakso mainonnan optimoinnissa rajoittuu seitsemaan paivaan
klikkauksesta (jatkossa yhden paivan nayttoattribuutiota ei kayteta
optimointiin). Tama johtuu siita, etta tietoa mainoksen klikkauksesta

sailytetaan Applen laitteissa aina maksimissaan seitseman paivan ajan.

Konversioiden kirjaamishetki muuttuu

Hetki, jolle konversiot kirjataan raporteissa muuttuu. Konversiot kirjataan
jatkossa sille hetkelle, kun ne ovat tapahtuneet, eika sille hetkelle, jolloin
viimeinen interaktio (klikkaus tai ndyttokerta) mainosten kanssa on

tapahtunut.

Konversiotietojen raportointiin tulee viive
Konversiotiedot raportoituvat 24-48 tunnin viiveella yksilétason seurannan
kieltaneilta i0S-kayttajilta.

Konversiodatan erittely kdayttajan ominaisuuksien mukaan poistuu

Konversiodataa ei voi segmentoida kayttajan ominaisuuksien mukaan

(kuten demografiatietojen), koska Facebook ei pysty yksil6imaan

konvertoitunutta kayttajaa.



5. Automaattinen edistynyt vastaavuuksien haku ja ensimmaisen
osapuolen evasteet on kytketty paalle

MITA? Edistyneen vastaavuuksien haun ja ensimmaisen osapuolen evisteiden
avulla Facebook pystyy yhdistamaan entistd suuremman osan konversio-
tapahtumia ne tehneisiin kayttajiin.

MIKSI? Kytkemalld nama ominaisuudet paalla sivustolta kerattavan datan maara
kasvaa ja laatu paranee. Tehostuneesta seurannasta hyodyt esimerkiksi
uudelleenmarkkinointiyleis6jen koon kasvamisella, kun suurempi osa tapahtumia
tehneista henkildista onnistutaan yhdistamaan kayttajiin.

Siirry tapahtumien hallinnassa Asetukset-valilehdelle ja klikkaa
edistynyt vastaavuuksien haku ja ensimmaisen osapuolen evasteet paalle.

= Mediashake Oy's Pixel & m

Yleiskatsaus Testaa tapahtumia Vianmaaritys Historia Asetukset

Evasteasetukset
Valitse, miten haluat kayttaa Facebook-pikselia evasteiden yhteydessa. Lisatietoja

Evasteiden kaytto

Ensimmaisen osapuolen evasteet:| @) KAYTOSSA

Voit valita ensimmaisen osapuolen evasteiden tietojen jakamisen Facebookille. Tama auttaa
meita ndyttamaan mainoksia, jotka ovat osuvampia ihmisille, jotka voivat olla kiinnostuneita
tuotteistasi tai palveluistasi.

Tallenna muutokset Peruuta

Edistynyt vastaavuuksien haku
Hallinnoi lahettamiasi asiakastietoja.

Automaattinen edistynyt vastaavuuksien haku KAYTOSSA .

Kayta tietoja, jotka asiakkaat ovat aiemmin luovuttaneet yrityksellesi, kuten sahkoposti- tai
puhelinnumerotietoja. Tietojen avulla voit kohdistaa sivustolla vierailevat ihmiset Facebook-

uudelleenmarkkinoinnin kampanjoiden kautta. Lisatietoja

v Nayta valinnat



Tarkista viela nama kohdat, jos koet sen tarpeelliseksi:

6. Konversio-APIl on asennettu

Ottamalla Facebook-pikselin lisaksi kayttoon konversio-APIl:n konversiot
lahetetaan selaimen sijaan palvelinpuolella ja ne eivat siten ole erilaisten
selaimeen asennettavien esto-ohjelmien estettavissa.

Lue aiheesta lisaa taalta (Facebookin oma sisalto: Tietoja konversio-API:sta).

7. Facebook Analyticsin historiadata on ladattu

Facebook Analytics ei ole enaa saatavilla 30.6.2021 jalkeen. Lataa tarvittavat
tiedot ennen kesakuun loppua, jotta et meneta tarvitsemaasi dataa lopullisesti.

Lue aiheesta lisaa taalta (Facebookin oma sisalté: Facebook Analytics poistuu
kéytdsta).

8. Facebook Attributionin historiadata on ladattu

Facebook Attributionin nykyinen versio poistuu kaytésta elokuuhun mennessa ja
uusien toimialueiden rekisteréiminen loppuu jo 1.5.2021. Lataa tarvittavat tiedot
ennen elokuuta, jotta et meneta tarvitsemaasi dataa lopullisesti.

Lue lisda aiheesta taaltd (Facebookin oma sisaltd: Facebook Attribution poistuu
kéytdsta).

Facebook kehittaa parhaillaan seuraavan sukupolven attribuutiotyokalua,
se ei ole viela tarjolla laajalle yleisolle.


https://www.facebook.com/business/help/2041148702652965?id=818859032317965
https://www.facebook.com/business/help/966883707418907
https://www.facebook.com/business/help/126244809394867
https://www.facebook.com/business/help/126244809394867
https://www.facebook.com/business/help/126244809394867

Mediashake pahkinankuoressa ./

Olemme 15 asiantuntijan vauhdikkaasti kasvava digimarkkinointitoimisto.
Kilpailukykymme ytimessa on vahva erikoistuminen some-mainontaan,

Google-mainontaan ja analytiikkaan.

Asiantuntijoistamme kuusi keskittyy some-mainonnan kehittamiseen ja
toteuttamiseen asiakkaillemme. Nain onnistumme pysymaan edellakavijoina

some-mainonnan jatkuvassa muutoksessa.

Meihin luottavat some-mainonnassaan esimerkiksi seuraavat yritykset:

Nnanso ('El ILOC) &suiava  Oppi&ilo

asuntosaatio

Lue lisaa Mediashakesta taalta!

Minulle yrittémisessd on aina ollut kyse siitd, ettd pddsen tekemdadn
sitd mitd oikeasti haluan tehdad. Kun nykyédn aloitan aamulla tyét,
tiedén ympdrilldni olevan joukko intohimoisia digimarkkinoinnin
ammattilaisia, joille tyé ei ole vain tyé. Olen ylped tiimistani, koska
tiedén ettd meiddn porukalle laatu, tulokset ja hyvé palvelu ovat
tdrkeitd asioita. Matti Hirvonen
CEO & Senior Consultant

Olemme Facebook Marketing Partner, Google Partner ja meidat on valittu
Deloitte Technology Fast 50 2020 -listalle.

FA C E B O O K GO gle Technology

2020 FINLAND

MARKETING PARTNER Partner Deloitte
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Kysyttav

aa? Soita tai laita viestid!

Joonas Rotko
Digital Marketing Consultant, Partner
050 560 7075

joonas@mediashake.fi

Anna lkonen
Social Ads Consultant, Team Lead
045 7877 2958

anna@mediashake.fi



